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Marktforschung Kampagnen-Management Gesundheitssystem |l
Einfiihrung in das wissenschaftliche 1V,1S Grundlagen der Marktforschung 1V,1S Grundlagen Campaigning 1V,1S Finanzierung und Abrechnung 1V, 1S Reflektiertes interdisziplinares Lermnen 4S Praxismodul (12 Wochen)
Arbeiten Qualitative und quantitative Forschung | 1V, 1S Integrierte Kommunikation 1V,1S Gesundheit und Recht 1Vv,18 Modulcoaching 1Tut
Methoden und Techniken 1V,1S Statistik und Datenanalyse 1S Cross Media 1S
Ms/90
Credits: 5 | MSN/PA Credits: 5 Ms/90 Credits: 5 | MSN/PA Credits: 5 Credits: 5 M/EP
Volkswirtschaftslehre IT- und Datenmanage ment Betriebswirtschaft Il Fiihrung und Leadership
M_akrodkonomie 1v Grundlagen der Informatik und IT- 1V Human Resource Management 1V,18 Fuhrungspsychologie und -theorien 1Vv Innovations- und Changemanagement 2V
Mlkroékonomle . 1V,1S8 Infrastruktur Arbeitsrecht 2V Strategische und operative 1V,1S8 Klassische und aktuelle Theorien 2V
Intemationale Wirtschaftssysteme 1S Anwendungen 1Vv,18 Mitarbeiterfihrung Anwendungsfalle und Diskurs 1S
Datensicherheit und Datenschutz 1S Leadership als Fuihrungskonzept 1S Globale Strategien und internationale 1Vv,18
Kulturen
Credits: 5 Ms/90 Credits: 5 Ms/90 Credits: 5 Ms/90 Credits: 5 Ms/90
Betriebswirtschaft | Betriebswirtschaft I Versorgung und Qualitat Management von Gesundheits- und
Sozialunternehmen
Grundlagen der Betriebswirtschaftslehre = 1V, 1S Kosten- und Leistungsrechnung 1V,1S8 Versorgungsmanagement 2V,28 Untemehmensorganisation 1V,38 Credits: 15 | Msn/PA
Buchfiihrung/ Bilanzierung 2S Geschéftsmodelle 1V Qualitatsmanagement 2V,2S Unternehmensfiihrung 1V,3S
Investition und Finanzierung 1S
Controlling 1S
Ms/90
Credits: 5 Credits: 5 Ms/90 Credits: 10 Ms/90 Credits: 10 Ms/90 Credits: 10 Ms/90
Bearbeitung der Abschlussarbeit
(12 Wochen)
Marketing | Marketing 11 Therapie — Pflege - Diagnostik Spa und Wellness Tutorium fiir Examenskandidaten 1Tu
Strategisches Marketing 2V Operatives Marketing 1Vv,18 Therapeutische Intervention 1Vv,18 Spa- und Wellnessmarkt 1Vv,1S Entrepreneurship 1v,18
Markte & Zielgruppen 1s Marketinginstrumente 2S Standards in der Pflege 1V Erndhrung, Lebensstil und Gesundheit 1V, 1S Businessplan 1V,1S8
Intemationales Marketing 1s Diagnostik und Testverfahren 1V
Credits: 5 Ms/90 Credits: 5 | MSN/PA Credits: 5 Ms/90 Credits: 5 Ms/90 Credits: 5 | MSTPA
. . Gesundheitsférderung und Pravention o ;
Unternehmensfiihrung | Unternehmensfiihrung |1 9 Marketing in der Gesundheits- und
Sozialwirtschaft
Grundlagen der Unternehmens- 2V Untemehmensethik / CSR 1V,1S Public Health, Health Prevention und 1V,1S Marketingstrategien und -aufgaben 1V,1S Wissenschattliches Schreiben 2S
organisation Corporate Govermnance & Compliance 1S Health Promotion Kommunikationsmanagement 1V,1S Wissenschattliche Recherche 2S
Strategisches Management 1S Corporate Brand Management 1S Zielgruppenpravention 1V,1S8
Operatives Management 1S
Credits: 5 Ms/90 Credits: 5 | MSN/PA Credits: 5 = MSn/PA Credits: 5 = Msn/PA Credits: 5 | MS/PA Credits: 15 | Ms/BA
Kommunikationsmanagement Gesundheitssystem | Die Darstellung enthalt eine Ubersicht tiber alle
Module des Studiengangs.
Strategisches und operatives 2V,1S Gesundheitssystem und Akteure 1V,1S . -
Kommunikationsmanagement Gesundheitspolitik und Steuerung 1V,1S Die blau dargesteliten Module gelten fir alle
Kommunikationsinstrumente und - 2V,1S Studienrichtungen.
konzeption In den orange gekennzeichneten Feldern sind
die Module der einzelnen Studienrichtungen
Credits: 5 Ms/90 Credits: 5 Msn/PA dargestellt.
Diese Moduliibersicht stellt nicht den
Recht verbindlichen Studienablauf dar! Individuelle
Gestaltungsmdglichkeiten sind entsprechend
den Vorgaben des Modulhandbuchs mdglich.
Rechtsordnung 1v
Grundlagen Burgerliches Recht 1V . . . .
Grundlagen Handels-, Gesellschafts- 15 Die Standardgréf3e der Module betragt 5 Credits
und Steuerrecht bzw. ein Vielfaches davon. Ein Credit beschreibt
Markenrecht 1s einen Workload von 30 Stunden.
Credits: 5 Ms/90 * zugleich Einstufungsprifung nach
Prifungsordnung
35 Credits ] [ 30 Credits [ 30 Credits [ 30 Credits | I 25 Credits ] | 30 Credits ]

180 Credits
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