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Wissenschaftliches Arbeiten Marktforschung Kampagnen-Management Agenturarbeit Lehrprojekt Unternehmen
Einfihrung in das wissenschaftliche 1V,1S Grundlagen der Marktforschung 1V,1S Grundlagen Campaigning 1V,1S Agenturorganisation und 1V,18 Reflektiertes interdisziplindres Lemen 4S Praxismodul (12 Wochen)
Arbeiten Qualitative und quantitative Forschung | 1V, 1S Integrierte Kommunikation 1V,1S Management Modulcoachin 1 Tut
. L . g
Methoden und Techniken 1Vv,1s8 Statistik und Datenanalyse 1S Cross Media 1S Untemehmensberatung und 1s
Consulting 1
Budgetplanung
Credits: 5 Msn/PA Credits: 5 Ms/90 Credits: 5 | MSn/PA Credits: 5| Ms/90 Credits: 5 M/EP *
Volkswirtschaftslehre IT- und Datenmanagement Betriebswirtschaft Il Fuhrung und Leadership Wirtschaftswissenschaftiche Theorien
und Modelle
M_akrob’konomie 1v Grundlagen der Informatik und IT- 1V Human Resource Management 1V,1S Fihrungspsychologie und -theorien 1V Innovations- und Changemanagement 2V
Mlkrot')k_onomle _ 1V,1s Infrastruktur Arbeitsrecht 2V Strategische und operative 1V,1S8 Klassische und aktuelle Theorien 2V
Intemationale Wirtschaftssysteme 1S Anwendungen 1V,1S Mitarbeiterfiihrung Anwendungsfalle und Diskurs 1S
Datensicherheit und Datenschutz 1S Leadership als Fuhrungskonzept 1S Globale Strategien und internationale 1V,1S8
Kulturen
Credits: 5 D Credits: 5 Ms/90 Credits: 5 Ms/90 Credits: 5 Ms/90
Betriebswirtschatft | Betriebswirtschaft Il Automobilwirtschaft Automobilmarketing
Grundlagen der Betriebswirtschaftslehre - 1V, 1 S Kosten- und Leistungsrechnung 1V,1S Wirtschaftsstruktur 2V,2S Marktpolitik und Marktforschung 2V Credits: 15 | Msn/PA
Buchfuihrung/ Bilanzierung 2S Geschéftsmodelle 1V Strategische Unternehmenspolitik 1V,1S Strategisches Marketing 2V,2S
Investition und Finanzierung 1S Neue Geschéftskonzepte und -felder 1V,1S Operatives Marketing 2S
Controlling 1S
Ms/90 Bachelorprojekt
Credits: 5 Credits: 5 | MS/90 Credits: 10 =~ Ms/90 Credits:10 = MSN/PA Credits: 10 MS/%0
Bearbeitung der Abschlussarbeit
Mot t (12 Wochen)
Marketing | Marketing Il Automobilindustrie und -politik . T Grundungsmanagement I (0 S el el LT
Club- und Eventmanagement
Strategisches Marketing 2V Operatives Marketing 1V,18 Verkehrssystem und Akteure 2V Lebenswelt Auto und Motorrad 1S Entrepreneurship 1V,1S8
Méarkte & Zielgruppen 1S Marketinginstrumente 2S Verkehrs- und Infrastrukturpolitik 1V Verbands- und Clubmanagement 1s Businessplan 1Vv,1S8
Intemnationales Marketing 1S Mobilitats- und Nachhaltigkeitskonzepte 1S Eventmanagement und Motorsport 1V,1S
Credits: 5 Ms/90 Credits: 5 RERES Credits: 5 Ms/90 Credits: 5 = MSWPA Credits: 5 R
Unternehmensfihrung | Unternehmensfihrung Il Automobilkommunikation Automobilvertrieb Wissenschaftliches Publizieren
Grundlagen der Untemehmens- 2V Untemehmensethik / CSR 1V,1S Strategische Automobilkommunikation = 1V,1S Vertriebssysteme 1V,1S Wissenschattliches Schreiben 2S
organisation Corporate Govermance & Compliance 1s Opera}tive Aqtomobilkommunikation 1S E-Business 1V Wissenschattliche Recherche 2S
Strategisches Management 1S Corporate Brand Management 1S Motorjournalismus 1V Finanzierung/Leasing/Versicherung 1Vv
Operatives Management 1S
Credits: 5 Ms/90 Credits: 5 [T Credits: 5 = MSn/PA Credits: 5 Ms/90 Credits:5 = MSN/PA Credits: 15 | Ms/BA
Kommunikationsmanagement Projektmanagement Die Darstellung enthalt eine Ubersicht tiber alle
Module des Studiengangs.
Strategisches und operatives 2V,1S Projektplanung 1V . .
Kommunikationsmanagement Projektorganisation 1S Die blau dargestellten Module gelten fir alle
Kommunikationsinstrumente und - 2V,1S Prozesse und Ressourcenmanagement | 1V, 1S Studienrichtungen.
konzeption In den orange gekennzeichneten Feldern sind
die Module der einzelnen Studienrichtungen
Credits: 5 Ms/90 Credits: 5 | MSN/PA dargestellt.
Diese Modullbersicht stellt nicht den
Recht verbindlichen Studienablauf dar! Individuelle
Gestaltungsmaoglichkeiten sind entsprechend
den Vorgaben des Modulhandbuchs méglich.
Rechtsordnung 1V
Grundlagen Birgerliches Recht 1V . . - .
Grundlagen Handels-, Gesellschafts- 1S Die Standardgréf3e der Module betrégt 5 Credits
und Steuerrecht bzw. ein Vielfaches davon. Ein Credit beschreibt
Markenrecht 18 einen Workload von 30 Stunden.
Credits: 5 Ms/90 * zugleich Einstufungsprifung nach
Prufungsordnung
[ 35 Credits ] [ 30 Credits | 30 Credits | 30 Credits | 25 Credits ] | 30 Credits ]

180 Credits



